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FMBALAGENS: PRODUGAO DE PAPEL
ONDULADO E PAPEL-CARTAO RESISTE A
ESTAGNAGAO DO CONSUMO NO BRASIL

producao de embalagens de papel no Brasil, sejam

elas de papel ondulado ou papel cartao, segue re-

sistindo a estagnacao do consumo das familias gra-

cas a fatores externos e mudancas estruturais nos
héabitos de consumo de compradores brasileiros.

O aumento expressivo na producdo e exportacio de ali-
mentos e de embalagens de papel, ambos impulsionados pela
desvaloriza¢ao cambial entre janeiro e maio, tem apoiado a
producao de papéis e embalagens em geral no Pais, ao pas-
so que o aumento no consumo de delivery de alimentos em
domicilio tem sustentado a produc¢do de papel cartdao e sacos
desde o inicio do ano, apesar do fraco desempenho e piora

recente nos drivers de consumo.

Producao segue aquecida, apesar da queda nas vendas
Internas

A expedi¢ao de chapas, caixas e acessorios de papeldo
ondulado cresceu 8,2% no acumulado do ano entre janeiro
e maio, segundo dados da Associacao Brasileira de Embala-
gens de Papel (Empapel), superando as nossas expectativas de
crescimento divulgadas no inicio do ano préximas a 5% e as
do consenso de mercado que, a época, apontavam para uma
recuperag¢ao mais timida proxima a 1-2%.

Ja os dados de produgdo e vendas domésticas de embala-
gens de papel e papel cartao mostram tendéncia similar, com
a produgao crescendo 9,9% e 4,9%, respectivamente, entre ja-
neiro e abril versus igual periodo em 2023, ao passo que as
vendas para o mercado interno apresentaram recuo de 0,4% e
2,5%, respectivamente, segundo dados da Industria Brasileira
de Arvores (IBA).

Os dados contrastantes de producao e venda parecem ain-
da mais desconectados se considerarmos o nivel atual de es-

toque de bens duraveis e nao duraveis em posse da industria
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brasileira e a fraca demanda por produtos. Os inventarios es-
tdo altos e em niveis proximos aos vistos no primeiro e quarto
trimestre de 2023, enquanto a demanda por produtos € repor-
tada como mais fraca por fabricantes de bens, limitando a ida
as compras de embalagens.

Mas, afinal, se a producdo de embalagens de papel segue
aquecida apesar da queda nas vendas internas e altos estoques
da industria, o que tem apoiado a producdo? A resposta estd

no mercado externo.

Exportacao de embalagens e alimentos justifica produgao
elevada de embalagens

O mercado externo tem sido um dos principais fatores de
suporte a produgao domeéstica de embalagens, apesar da queda
nas vendas internas, e tem apoiado o setor por duas vias dife-
rentes: as exportacdes diretas e as exportacoes indiretas, através
do transporte de bens exportados, sobretudo alimentos. E,
para ambos os casos, o cendrio de alta na taxa de cambio, que
subiu 4,8% entre janeiro e maio ante dezembro de 2023, age
como um acelerador, impulsionando ainda mais a rentabiliza-
¢ao dos embarques ao exterior.

As exportagoes diretas de papel para embalagens do Brasil
tém crescido a taxas de dois digitos, segundo estimativas da
Fastmarkets com base em dados de comércio exterior. Os em-
barques de kraftliner brasileiro somaram quase 176.000t entre
janeiro e maio, alta anual de 15,3%, enquanto os envios de tes-
tliner quase dobraram no mesmo intervalo. Jd4 os envios de
papel-cartao e outros papéis similares para embrulho subiram
5,9% para 43.000t no mesmo periodo.

Conclusdo similar trazem os dados da IBA, que apesar
de tratarem de outros produtos e de embalagens ja finaliza-
das, também apontam para crescimento anual de 19,5% para

318.000t para as exportagdes de embalagens de papel e alta
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anual de quase 70% para 39.000t para os envios de papel-cartao
exclusivamente entre janeiro e abril.

Ja o canal de exportagdes indiretas também tem apresen-
tado e melhora em 2024 e impedido uma queda maior do
que a registrada nas vendas internas, o suficiente para seguir
apoiando a producdo interna de embalagens de papel.

A producao brasileira de alimentos subiu 6,3% entre janeiro
e abril, segundo dados do IBGE, apoiada pela alta nas expor-
tagdes, que subiram 47,7% no acumulado do ano no mesmo
intervalo ante igual periodo em 2023, ou 38,4% se também
considerarmos maio na andlise. Os embarques de alimentos
processados ou industrializados subiram 50,8% para mais de
15,6 milhdes de toneladas no periodo, enquanto os envios de
proteina animal - sobretudo carne bovina e frango - saltaram
8% para 3,6 milhoes de toneladas ante o0 mesmo intervalo no
ano passado.

A exportacdo de alimentos industrializados, em geral, con-
some dois tipos de embalagens: a primadria, geralmente de

papel-cartio e que embala o produto que ficard exposto nas

gondolas de supermercados, e a caixa master, que usualmente
é feita de papel ondulado e transporta as varias unidades pri-
marias protegendo-as durante o percurso de exportagio.
Além do desempenho positivo do setor externo, mudangas
de habitos de consumo pés-pandemia e em meio a um am-
biente macroeconémico mais estavel também tém colaborado
para impedir uma queda maior das vendas internas de emba-

lagens de papel.

Food delivery se consolida e apoia consumo de embalagens
de papel

A demanda por alimentos preparados e enviados para con-
sumo domicilio — ou food delivery - ganhou muita for¢a durante
entre 2020 € 2021 em meio ao contexto da pandemia, que trazia
consigo o isolamento social e a ruptura de habitos tradicio-
nais, como o da alimentacdo fora do domicilio. Ja com a esca-
lada da inflacdo entre 2021 e 2023 e a reabertura comercial, o
setor sofreu e as vendas cairam. Porém, 2024 mostra a recon-

solidacao deste novo habito por parte dos consumidores.
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A retomada da massa de renda por parte da populacio desde
2022 e o controle da inflagdo entre 2023 e 2024, que deixou de
erodir agressivamente os orcamentos familiares, tém possibi-
litado que as familias retomassem o hdbito adquirido durante
o periodo de isolamento social. Segundo dados do IBGE, o
rendimento médio mensal do brasileiro cresceu 4,7% entre ja-
neiro e maio de 2024, quando comparado ao mesmo periodo
em 2023, e subiu 12,2% ante igual periodo em 2022 em meio
a queda na inflacdo, abrindo espago para os gastos ndo essen-
ciais como o food delivery.

A maioria das redes de franquias de alimentagdo fora do lar
utilizam o canal de vendas pelo e-commerce ou para retirada -
take away — para impulsionar suas vendas, que em geral repre-
sentam quase um terco do seu faturamento, segundo dados da
Pesquisa Anual Setorial de Foodservice 2024. A praticidade
do hdbito e a grande variedade de opc¢oes disponiveis para
consumidores cada vez mais ocupados com trabalho e rotinas
presenciais de trabalho tém sido apontadados como os prin-
cipais fatores para a reconsolida¢do do hdbito em meio a uma
maior folga orcamentdria.

Até mesmo o consumo de alimentos nos supermercados, pre-
judicados nos altimos dois anos e vitimas do fenémeno de redu-
flacdo — ou shrinkflation, quando as embalagens e conteudo dos
produtos diminuem para manter o preco final inalterado e nao
incentivar o consumidor a trocar de marca ou buscar alternati-
vas mais econdmicas - parece ter se recuperado com a retomada
economica. Dados do IBGE mostram que o volume de vendas
no varejo em hipermercados e supermercados subiu 5,6% entre
janeiro e abril deste ano frente ao mesmo periodo em 2023.

Se o setor de alimentacdo estd performando tdo bem, e
representa quase 65% da demanda por embalagens no Pais,
por que razdo as vendas internas de embalagens continuam
fracas? A piora nos drivers recentes de consumo e a compara-
¢do com outros segmentos, como o de bens durdveis, trazem

respostas para esta questao.

Piora nos drivers de consumo limita demanda por bens
duraveis

O setor de bens duraveis, importante consumidor de em-
balagens de papel e que representa de 20% a 25% do consumo
de embalagens de papel no Pais, vem recentemente sofrendo
com a piora das condicionantes de consumo das familias des-
de o inicio de 2024, apesar da melhora geral quando compara-
dos a situacdo menos favoravel de 2022 e 2023.

Apesar do crescimento da renda média das familias e que-
da no desemprego, os niveis de endividamento das familias
seguem subindo desde o inicio do ano, contrariando as expec-

tativas gerais do mercado.
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Atualmente, 78,6% dos consumidores brasileiros possuem
dividas, e mais de 28% deles possuem débitos atrasados, se-
gundo dados da Confederacdo Nacional do Comércio (CNC).
Aproximadamente 45% da renda familiar atual estd compro-
metida com dividas, valor apenas ligeiramente abaixo dos
50% registrados entre 2022 e 2023, segundo levantamento
do Banco Central. A melhora quase insignificante nos da-
dos de endividamento familiar preocupa, sobretudo quando
comparamos o quadro economico atual mais positivo com
a situacdo financeira das familias entre 2022 e 2023, que era
muito mais delicada.

E verdade que o endividamento familiar caiu ao longo do
segundo semestre do ano passado em meio a uma série de
programas publicos e privados de renegociacdo de dividas,
como o Desenrola, mas os efeitos desses programas deveriam
ser mais duradouros do que os observados na pratica.

O maior endividamento das familias naturalmente com-
promete sua capacidade de consumo hoje e amanha, limitando
sobretudo a demanda por bens durdveis. Consumidores tém
reportado desde o inicio do ano que estdo adiando a compra
de bens durdveis, e equiparam as condicoes de consumo atuais
as mesmas vistas no ano passado.

Surpreendentemente, o acesso ao crédito também tem sido
facilitado em meio a queda na taxa bdsica de juros e remocao
de consumidores de listas devedores negativados, mostram
os dados da CNC, mas ndo o suficiente para apoiar uma alta
significativa no consumo de bens durdveis, freando a deman-
da interna por embalagens de papel. O volume de vendas no
varejo de moveis e eletrodomésticos, por exemplo, cresceu
apenas 1,7% entre janeiro e abril, segundo o IBGE - porcenta-
gem insuficiente para reduzir os estoques da industria e moti-
var uma ida as compras.

Se o food delivery vem crescendo e sustentando consumo
de embalagens, o mesmo ndo se pode dizer das vendas de
bens no e-commerce. A medida que as empresas vém divul-
gando seus balangos trimestrais, as vendas on-line tém frus-
trado as expectativas do mercado que também esperava uma
retomada mais rdpida diante da melhora do cenario econo-
mico frente a 2023.

Nao por acaso, os indicadores de vendas de frete rodo-
vidrio de carga - que também incluem as entregas de food
delivery - apontam para alta anual de 1,9% entre janeiro e
abril deste ano, segundo o IBGE, ao passo que as vendas de
servicos de armazenagem de cargas e servicos auxiliares de
transporte cairam 1,5% no mesmo periodo. Em outras pala-
vras, tém-se que mais cargas pereciveis estio em movimento,
ao passo que menos bens durdveis estdo sendo armazenados

e transportados.



Outros habitos de consumo, novos e velhos, também estao
influenciando os gastos das familias e afastando-as do consu-

mo de bens: servicos.

Novos habitos: Experiencias e apostas “roubam” or¢amento
de bens

Além disso, consumidores também estao optando por gas-
tar parte da renda incremental que tém recebido com expe-
riéncias. Com a reabertura econdémica e a retomada da vida
social proxima aquilo que se conhecia antes da pandemia, os
gastos de consumidores com servicos relacionados a expe-
riéncias fora de casa também aumentaram.

Dados do IBGE apontam para alta de 11,7% nos gastos
com alojamento entre janeiro e abril deste ano frente a igual
periodo em 2023, e alta de 10,1% com servicos de alimenta-
¢ao, indicando novas prioridades no or¢amento familiar.

Entretanto, um fenomeno recente e que tem sido motivo
de investigacdo de autoridades locais, chama a atengao para
o tamanho de um mercado aparentemente desregulado e que
vem drenando recursos significativos da sociedade: as apostas
on-line.

Com a maior inclusao digital promovida pela pandemia -
e que tem facilitado inclusive o crescimento do setor de food
delivery — um tipo de servigo de entretenimento digital também
ganhou espa¢o no or¢amento do brasileiro: apostar on-line.

Segundo levantamentos feitos pelo Banco Central - e que
podem ser revisados para cima diante da alta informalidade
deste mercado —, consumidores gastaram mais de R$ 54 bilhoes
em apostas on-line remetidas ao exterior somente em 2023 -
o equivalente a 2,3% do total consumido pelo varejo local e
muito superior as receitas com os embarques de carne bovi-
na do Brasil, por exemplo, que somaram quase R$ 8 bilhoes
a menos.

Pesquisas recentes feitas pelo grupo de midia Folha apon-
tam que cerca de 15% da populag¢do aposta mensalmente uma
meédia de 10% da massa de rendimentos média, segundo o
IBGE, cifra exorbitante quando comparada ao nivel de quase
45% de comprometimento da renda familiar com dividas. E
os dados mostram que, quanto mais pobres os consumidores,
maior a propor¢ao da renda mensal empenhada com apostas.

Os problemas com este mercado desregulamentado ja afe-
tam a realidade e muitas familias, que relatam crescimento

exponencial do endividamento para sustentar o vicio na es-

peranca de recuperar o dinheiro perdido. Isso é especialmen-
te verdade para sites sediados no exterior, que ndo possuem
quaisquer obrigacoes legais para com os consumidores brasi-

leiros e, em muitos casos, sdo investigados por fraude.

Resumo: Producao deve crescer em 2024, apesar de
consumo estagnado

O mercado de embalagens de papel no Brasil deve fina-
lizar 2024 com numeros positivos para o consumo e vendas
internas de embalagens de papel no Pais, apesar da estag-
nacao do consumo interno, especialmente a demanda vinda
das familias.

A Fastmarkets projeta em seu relatorio Latin America Pulp
¢ Paper 5-Year Forecast que a producao total de papéis para
corrugar (containerboard) crescera para 5,4 milhoes de tone-
ladas em 2024, alta de quase 3% frente a 2023. As exporta-
¢Oes brasileiras de containerboard crescerao quase 20% no ano
para mais de meio milhdo de toneladas, enquanto o consumo
aparente deve subir cerca de 2% para 5 milhoes de toneladas.
Para o mercado de papel-cartio e outros papéis correlatos,
projetamos aumento de 6,4% na produgao para 1,1 milhao de
toneladas neste ano. Ja para a expedicdo de chapas, caixas e
acessorios de papelao ondulado auferida pela Empapel, proje-
tamos crescimento de 6,1% ante 2023, totalizando 4,2 milhoes
de toneladas.

O setor externo, seja pelo canal de exportagao direta (de
papéis para embalagens e embalagens finalizadas) ou indireta
(de alimentos e outros bens embalados), deve ser o principal
motor de crescimento da produgao e vendas internas de em-
balagens de papel em 2024, apoiado pela perspectiva de des-
valorizacdo cambial até o final do ano.

A melhora no cendrio macroecondémico e drivers de de-
manda nao tem se refletido em uma maior demanda por bens,
mas sim por experiéncias e food delivery — que ndo deixa de
ser uma experiéncia. A reincorporagio em 2024 do habito
pausado entre 2022 e 2023, por conta da erosao da renda pela
alta inflacdo no periodo, tem trazido algum alivio para o setor
de embalagens de papel, apoiando a produgdo interna de pa-
pel e embalagens de papel.

Entretanto, os riscos econdmicos relativos ao endividamen-
to das familias e vazamentos no orcamento familiar crescem
consideravelmente, pondo em xeque parte da recuperacao

das vendas internas e do consumo de bens. ]

Fastmarkets é a agéncia de precos para commodities mais confiavel em agricultura,

=" Fastmarkets

produtos florestais, metais, mineracao e novas fontes produtoras de energia. Damos aos
nossos clientes insights para negociarem hoje e planejarem 0 amanha. Saiba mais sobre

nossos estudos e pesquisas em: www.fastmarkets.com

Julho/July 2024 + Revista O Papel | 41



